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Plattform offnet Tiir zu Europa

Bundesritin Doris Leuthard und Vertreter aus Europa begriissten die Lan-

Beatrice Zweifel. Der 18. Juni 2009 wird bei
Swiss Food Research in die Annalen eingehen.
Uber 150 Personen aus Lebensmittelindustrie
und -forschung interessierten sich fiir die Lan-
cierung der Technologieplattform «Food for
Life Switzerland» und die Vorstellung der da-
mit verbundenen Forschungsagenda. «Als wir
Daniele Rossi, den Koordinator fiir nationale
Plattformen, anfragten, ob fiir die Schweiz
eine Moglichkeit bestiinde, auch eine Platt-
form zu griinden, wurden wir mit offenen Ar-
men empfangen», sagt Jean-Claude Villettaz
von Swiss Food Research.

Wirtschaft und Wissenschaft koordiniert

Der Wirtschaftsrat und der Wissenschaftliche
Rat von Swiss Food Research haben unter der
operativen Leitung von Jean-Claude Villettaz,
Hans-Peter Bachmann und Silvie Cuperus
eine strategische Forschungsagenda basierend
auf funf Hauptachsen erstellt (siche Kasten).
Aufgabe der Plattform wird sein, die Antrag-
steller fiir Forschungen zu unterstiitzen und
Antrage oder Calls zu formulieren, die dann
zum Beispiel als Forschungsprojekt vom EU-
Rahmen-Forschungsprogramm FP 7 unterstiitzt

Franziska Troesch-Schnyder, Prisidentin des
Konsumentenforums: «Die fiinf Handlungsach-
sen sind geeignet, das verlorene Vertrauen der
Konsumierenden zuriickzugewinnen.»

cierung der nationalen Technologieplattform «Food for Life Switzerland».
Am 18. Juni wurde die strategische Forschungsagenda bekannt gegeben.

Rolf Schweiger, Président Fial und Président der nationalen Plattform Food for Life: «Die Schweiz
hat immer aus Geld Wissen gemacht, jetzt kann sie aus Wissen Geld machen.»

Rolf Schweiger, président Fial et président de la plate-forme nationale Food for Life: «La Suisse a
toujours fait du savoir a partir de I'argent, maintenant elle peut faire de I'argent a partir du savoir.»

Luigi Pedrocchi, CEO Mifa, Mibelle: «Die Mi-
gros arbeitet sehr innovativ. Sie bringt alle
20 Minuten ein neues Produkt auf den Markt.»

»

Roland Decorvet, CGEQ Nestlé Schweiz: «Inno-
vationen haben der Schweiz einen Namen ver-
schafft. Ich denke dabei an Milchpulver fiir Ba-
bys, Nescafé oder Nespresso.»
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